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Define (brief) 

I det første stadie af vores design 
proces ville vi etablere en klar idé 
om, præcis hvilket problem vi ville 
løse for brugeren.

Udover at hjælpe brugeren med at 
træffe det rigtige valg, ville vi også 
danne ramme for en god købs-
oplevesle gennem et responsivt site 
der fungerer på flere platforme.

Vi  blev enige om at prøve at  gøre 
købs oplevelsen bedre for  den  
u-arfarende kaffedrikker, og 
samtidig hjælpe brugeren med at 
træffe de rigtige valg ved hjælp af 
filtrering eer land og smag!



Logo Research

KONKURRENTERNES LOGOER

Vi undersøgte nogle af konkurrenternes 
logoer og flere af dem har logoer med 
navnetræk.  
 
Kigger man på logoerne igennem 
Mollerups 24 krav er der flere af dem der 
ikke opfylder størstedelen af kravene.   
 
Derpå besluttede vi os for, at vores logo 
skulle skille sig ud fra konkurrenternes og 
være mere iøjenfaldende.



Logo Research

LOGO SKITSER



VORES LOGOVi besluttede os for at designe logoet som 
en kaffebønne da vores side omhandler køb 
af kaffebønner. Vores tankeproces i 
udarbejdelsen af logoet var præget af en 
fælles enighed om at vores logo skulle være 
minimalistisk og skarpt. Logoet er 
asymmetrisk og dette gør at det bliver mere 
naturligt for øjet at se på. 
 
Her brugte vi Mollerups 24 krav til at 
vurdere designets kvalitet og funktionalitet 
(se bilag). Logoet er enkelt og forståeligt i 
sit udtryk og skiller sig ud blandt 
konkurenterne grundet dets abstrakte 
udtryk. Derudover kan logoet bruges i flere 
henseender, både på digitale skærme og i 
trykte medier da designet er lavet som 
vektorgrafik i Adobe Illustrator.  

Logo Research



Moodboard

På denne side vises gruppens samlede moodboard. 
Vi startede vores designproces med at lave hvert 
vores moodboard, for på den måde at spore os ind 
på en fælles forestilling omkring det visuelle udtryk. 
Ved brug af dette værktøj var det nemmere for os at 
skabe et fælles visuelt sprog for vores videre visuelle 
valg.



WIREFRAME Skitser på papir

Her ses nogle af de første skitser som gruppen udarbejde. Dette 
gjorde vi for at skabe struktur, overblik og hjemmesidens potentielle 
flow samt opsætning. Dette dannede rammerne for vores protoype 
som vi senere hen udarbejde i adobe XD. 



Wireframes (Mobil og desktop)

Herunder ses den rentegnede wireframe, som gruppen valgte af 
gå med ud fra de tegnede skitser på papir. Dette værktøj hjalp 
os med at nå frem til den første iteration af vores prototype. Det 
gav os overblik over den visuelle opsætning. Tankerne bag 
vores wireframe var at skabe en simpel, enkel, moderne, 
minimalistisk og indbydende løsning, som ville gøre det nemt 
for forbrugeren at navigere rundt. 



LInk: 
https://xd.adobe.com/view/265f3fda-4781-420d-83fd-c9ed46472f98-730c/

Designguide - Roasted Beans 



 

 

 Mockup af website udarbejdet i XD  

 

LInk:  https://xd.adobe.com/view/62190fe4-3217-4278-

acea-0f2e9de2150c-374a/



Vores website før forbedringer

POP-up

Single-view



 

Select (rationale) 

1. Iteration

1. Iteration

1. Iteration

1. Iteration

2. Iteration

2. Iteration

2. Iteration

2. Iteration

Forstørrret overskriften i <h2> efter -  
feedback fra test, for at forbedre det visuelle hiraki. 

Tilføjet copy for at guide brugeren  
ned på siden. 
Der er tilknyttet et anchorpoint der v. 
Klik sender en ned til “choose your weapon”

Vi fik feedback fra tænke højt 
Testen at knappen “more info” var nem at 
overse. Vi har derfor skiftet farven i 2 iteration

Tilføjet copy samt microcopy for at give 
Brugeren en intro til siden samt, 
guide brugeren igennem filtreringen.



BERT

Bert 1. Bert 2.



Den heuristiske test af prototype 

Test person 1 Test person 2 Test person 3



5 sekunders test 

Vi udførte en 5-sekunders-test med 6 test-
personer. Her kunne vi konkludere at alle 
test-personer fik det samme indtryk af vores 
hjemmeside ved første øje-kast. Alle kunne 
se at hjemmesiden havde med kaffe at gøre 
og at det især var vores logo og design der 
var mest i øjenfaldende. Test-personer 
beskrev vores hjemmeside som moderne, 
lækker, æstetisk og minmimalistisk.



Tænke-højt-test

Yasemin 
 
Velkommen 
Velkommen til og TAK fordi du vil bruge din tid på den her test.  
Det er en prototype vi skal teste og det er vigtigt at du ved at det IKKE er en test af dig eller 
dine kompetencer. 
Vi skal finde ud af om vores design virker, som vi har tænkt, så vi ville blive rigtig glade, 
hvis du er så ærlig som muligt og tænker højt 
 
Kontekst spørgsmål 
Kan du lide kaffe?  
Nej 
 
Introduktion af prototypen 
Som sagt er dette en prototype; der vil derfor både være ting som virker og ting som ikke 
virker 
Du skal bare afprøve prototypen, klikke lidt rundt og udforske - det kan ikke gå i stykker! 
Husk vi afprøver prototypen og IKKE dig 
Vi stiller dig nogle spørgsmål undervejs, men det er vigtigt at du ved at der ikke er noget 
rigtigt eller forkert svar 
 
Opgaver 
Forsiden: hvad tænker du umiddelbart den her side handler om? 
Kaffebønner 
 
Hvis du var interessert i en kaffe fra Costa Rica, hvordan ville du så finde den? 
Så ville jeg gå til filter og trykke på lande - Costa Rica - hvor det skønt 
Irriterende med footer 
 
Hvis du var interessert i en kaffe fra Mexico med en moderne smag, hvordan ville du så 
finde den? 
Ej hvor vildt - mega gennemført 
 
Hvis du ville finde mere info om en af kaffebønnerne, hvor ville du så trykke? 
Jeg lægger ikke helt mærke til MORE INFO - centreret tekst 
Mere info - stor afstand mellem tekst og h2 
 
Debrief 
Nu hvor vi har gennemgået det her, er jeg nysgerrig på, hvad du synes om helheden? 
Det er ret gennemført - filtreringen er gode og giver mening at bruge - jeg ved ikke så 
meget om kaffe - knapperne i filtrering er grå passer ikke så 
 
Er der nogle dele du ikke synes så meget om? Hvorfor? 
H1 sidder lidt langt oppe - tæt på logo - indiker at man kan scrolle 
Overskri på singleview skal være større 
 
 
Hvad fungerer bedst på siden? 
Filtreringsdelen - man er ikke i tvivl om det 
 
Tusind tak for din tid - det betyder meget for os! 

Julie CP 
 
Velkommen 
Velkommen til og TAK fordi du vil bruge din tid på den her test.  
Det er en prototype vi skal teste og det er vigtigt at du ved at det IKKE er en test af dig eller 
dine kompetencer. 
Vi skal finde ud af om vores design virker, som vi har tænkt, så vi ville blive rigtig glade, 
hvis du er så ærlig som muligt og tænker højt 
 
Kontekst spørgsmål 
Kan du lide kaffe?  
Nej 
 
Introduktion af prototypen 
Som sagt er dette en prototype; der vil derfor både være ting som virker og ting som ikke 
virker 
Du skal bare afprøve prototypen, klikke lidt rundt og udforske - det kan ikke gå i stykker! 
Husk vi afprøver prototypen og IKKE dig 
Vi stiller dig nogle spørgsmål undervejs, men det er vigtigt at du ved at der ikke er noget 
rigtigt eller forkert svar 
 
Opgaver 
Forsiden: hvad tænker du umiddelbart den her side handler om? 
Kaffebønner - ud fra navnet og citatet som jeg synes er rigtig fedt 
 
Hvis du var interessert i en kaffe fra Costa Rica, hvordan ville du så finde den? 
Scrolle - ingen menu - ned til filtrering - og så trykke på costa rica - det var nemt 
 
 
Hvis du var interessert i en kaffe fra Mexico med en moderne smag, hvordan ville du så 
finde den? 
Klikke på land - Mexico - smagsnoter - moderne - så kommer den kaffe frem meget nemt 
og hurtigt 
 
 
Hvis du ville finde mere info om en af kaffebønnerne, hvor ville du så trykke? 
Så ville jeg trykke på hover - se mere - rigtig flot side - så kan man da klikke mere info kan 
jeg da se! Meget overskueligt at finde specifikt info 
 
 
Debrief 
Nu hvor vi har gennemgået det her, er jeg nysgerrig på, hvad du synes om helheden? 
Det er en rigtig flot side - den er ikke for meget - den er lige som den skal være - ikke så 
meget pis - kan godt lide step by step punktet - man bliver holdt i hånden 
 
Fonten er god - kaffeposerne ser ægte ud og er sygt godt lavet 
Take me back bby - lidt flabet, sassy, kækt - det kan jeg godt lide 
Det gør det ungt og det er nice 
 
Er der nogle dele du ikke synes så meget om? Hvorfor? 
Den pinke -  
H2 på singleview må gerne være større 
 
Hvad fungerer bedst på siden? 
Filtreringen fungerer sindssygt godt - dobbeltfiltrering gør det nemt og godt overblik 
 
Tusind tak for din tid - det betyder meget for os! 
 

Tænke-højt-test - konklusion

Vi konkluderer at vi lykkedes med vores design; begge testpersoner forstår at navigere på sitet 
samt bruge filtreringsmetoden. Vores visuelle udtryk harmonerer med den stemning, vi gerne 
ville ramme på sitet. 
 
Vi tog eventuelle ideer til os og fik rettet placering af h1 overskri samt h2 overskri på 
singleview siden.



Mollerups 24 krav

• Synlighed for hurtig identifikation 
• Anvendelighed til mange formål 
• Særpræg i forhold til konkurrenterne 
• Mulighed for juridisk beskyttelse 
• Enkelthed og forståelighed 
• Opmærksomhedsværdi 
• Anstændighed - også i andre kulturer 
• Farve-reproducerbart 
• S/h reproducerbart 
• Anvendelighed på køretøjer 
• Evne til at få os til at stoppe op 
• Grad af beskrivelse 
• Et tonefald der stemmer med strategien 
• Moderigtighed (men mindre holdbarhed) 
• Tidløshed som kan overleve modeski 
• Grafisk kvalitet 
• Opfordring til køb 
• Udseende og funktion som varemærke 
• Egnethed for animering til brug på film/tv 
• Grad af tre-dimensionalitet 
• Eventuelle ords udtalelighed 
• Ikke-verbale lyde (MGM’s løve) 
• Diskretion om nødvendigt 
• Appellerer det? Vi må kunne lide mærket 

Vores logo er designet ud fra samtlige af 
Mollerups 24 krav.  
 
Selve designprocessen var en iterativ proces 
hvor vi først lavede skitser til mulige logoer, 
dernæst udvalgte de designs der harmonerede 
bedst med vores koncept.  
 
Hereer lavede vi anden iteration af det 
udvalgte logo og fandt frem til en udkast der  i 
højere grad kunne vinge flere krav af på 
Mollerups liste. 
 
Til sidst rentegnede vi logoet i Adobe Illustrator, 
således designet er af højeste kvalitet og i  



LIGHThouse test

1.

2.

Vi har gennemført en lighthouse test for at 
se, hvor vi kunne optimere koden (grafik 
ovenfor)



Vi konkluderer at vi skulle have været bedre 
til semantisk opmærkning, og vi skulle have 
lavet alle produkt billeder til webp format.



Kode dokumentation

Vi starter med at oprette variabler

Dette er skabelonen til indholdet af vores JSON 
database. Den specificere opsætningen for hver 

objekt i vores array.

I denne div har vi vores 2 filtreringsknapper i 
separate dropdown menuer med data attributter

Her starter vores første funktion 
Der afventer DOM Load.

Vi har valgt at lægge alt vores information som 
overlay hvilket vil sige at information om produkt 

kommer frem v. Hover over produkt billede

Her gør vi vores filterknapper klikbare

Skabelon til popup indhold (modal)

Her bliver den valgte kategori sendt ind i funktionen 
Og filtervariablen ændre sig 

Her fjernet og tilføjer vi “.valgt” class til den aktive 
filtreringsknap

“VisBeans” = her udskriver vi arrayet i artikler på 
siden.

Her laver vi en if sætning med vores fire forskellige 
filtreringsmuligheder. I det at vi har to forskellige 
filtre danner det fire forskellige muligheder for 
filtrering. 

Her udskriver funktionen arrayet efter filtreringen i 
vores grid template 

Hvis man klikker på artiklen bliver man sendt til  
“visDetaljer” funktionen (popup modal)

Fjerner popup v. Klik på knap og gør det muligt at 
scrolle på siden igen.

Gør det umuligt at scrolle på siden når popup 
vinduet er åbent

Udskriver information fra  arrayet i restDb

Lytter efter klik på “more info” og sender brugeren 
til single view  ved hjælp af JSON ID

Overlay I vores hover effekt på produkter

Background color 0.8 (alpha) referere til opacity 
(gennemsigtighed) 80%

Når man hover over et af produktbillederne skifter 
overlay opacity til 1

Gør popup vinduet synligt!

Filtrer for “land” & filtrer “smag”

Filtrer for “land” & filtrer “alle”

Filtrer for “alle” & filtrer “smag”

Filtrer for “alle” & filtrer “alle”


